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) o Proyecto de resolucion
Dictamen de las comisiones i ) »
La Camara de Diputados de la Nacion

RESUELVE:
Las comisiones de Turismo y de Relaciones EX- peciarar de interés turistico el acuerdo para la

teriores y Culto han considerado el proyecto de regromocic’m turistica celebrado entre el Consejo Fe-
solucion del sefior diputado Becerra por el que Sggrg| de Inversiones (CFI) y la Camara de Comercio
declara de interés turistico el acuerdo para la proargentino Norteamericana del Norte de Texas, en
mocidn turistica celebrado entre el Consejo FEder%portunidad de la misién comercial de operadores

de Inversiones (CFl) y la Camara de Comercio Ar-ggagounidenses de turismo que visitd nuestro pais
gentino Norteamericana del Norte de Texas, Yy otragnire e 10 y el 12 de julio de 2002.

cuestiones conexas; y, por las razones expuestas en
el informe que se acompafia y las que dara el miem- Omar E. Becerra.
bro informante, aconsejan su aprobacion.

INFORME

Sala de las comisiones, 8 de octubre de 2002.
Alejandro Balian. — Jorge A. Escobar. Honorable Camara:

Honorable Camara:

— Alicia I. Narducci. — Marcelo J. A. | 55 comisiones de Turismo y de Relaciones Ex-
Stubrin. — Marcelo L. Dragan. — JOS€ teriores y Culto, al considerar el proyecto de reso-
C. G. Cusinato. — Marta Palou. - |,cisn del sefior diputado Becerra, creen innecesa-
Mario H. Bonacina. — Luis A. R. g apundar en mas detalles que los expuestos en
Molinari Romero. - Jos€ L. |55 fundamentos que lo acompafian, por lo que los

Fernandez Valoni. — Juan C. Lynch. nacan suvos v asi lo expresan
— Julio C. Accavallo. — Dario P. yosy P '
Alessandro. — Angel E. Baltuzzi. —
Sergio A. Basteiro. — Marcela A.

Alejandro Balian.

Bianchi Silvestre. — Dante O. FUNDAMENTOS

Canevarolo. — Luis F. Cigogha. — = ; .

Carlos A. Courel. — Rubén H. Sefior presidente:

Giustiniani. — Rafael A. Gonzalez. — El turismo receptivo constituye un producto de

Edgardo R. M. Grosso. — Gracia M. exportaciéon de amplio espectro econémico, ya que,
Jaroslavsky. — Maria T. Lernoud. — por la naturaleza de las actividades incluidas en su
Julio C. Moisés. — Jorge R. Pascual. prestacion, es multisectorial y con un alto impacto
— Ricardo A. Patterson. — Ricardo C. en la generacién de empleo. Por ello, entendemos



2 O.D. N° 1.267 CAMARA DE DIPUTADOS DE LA NACION

que la actividad turistica es uno de los sectores De esta presentacion participaron las autoridades
cuyo desarrollo constituye un objetivo estratégicodel CFl, la totalidad de los miembros de la mision,
para la Republica Argentina. los representantes de los gobiernos de las provin-

A partir de esta premisa, y con el objeto de ofrecefias donde se Iocalize}n los destinos turisticos ofrg-
a las provincias argentinas interesantes oportunidacidos, miembros de camaras de turismo y hoteleria,
des de negocios, el Consejo Federal de Inversione@npresarios hoteleros, gastronémicos, prestadores
(CFI) organizé el contacto, recepcion y desarrollo dede servicios turisticos y operadores de turismo re-
esta misién, ya que a través de la Camara de Come§€Ptivo, que operan en las zonas donde se locali-
cio Argentino Norteamericana del Norte de Texas, s&an los destinos. Las precisas presentaciones efec-
habia detectado el interés de operadores turisticdgadas por los organismos oficiales de turismo de
de la regi6n en la promocién y venta de circuitos tucada una de las provincias participantes generaron
risticos de la Argentina. gran interés, que motiv6 la necesidad de conocer,

La misi6n, que visité nuestro pais entre el 10€n profundidad, alguno de estos destinos, y tomar
y el 12 de julio de 2002, participé de un impor- contacto directo con e_I,enorme potencial turistico
tante nimero de rondas de negocios, y concluY la calidad de prestacion de servicios que se brin-
y6 con la firma de un acuerdo entre el Consejdian en ellos. Fue asi como los empresarios estado-
Federal de Inversiones y empresarios turisticodnidénses decidieron postergar su regreso a los
del estado de Texas. Estuvo integrada por auto: E.UU.., con el objeto de visitar la ciudad del fin del
ridades de la Camara de Comercio Argentino Normundo: Ushuaia. y
teamericana del Norte de Texas, altos ejecutivos El €xito de la mision promueve la celebracion de
de American Airlines y operadores turisticos deun acuerdo entre la Camara y el CFl con el expreso
esa region estadounidense, quienes analizaror@,bJ,et!VO de continuar un programa de promocion
junto a técnicos del CFI y autoridades provin-turistica de la Argentina en EE.UU. y con el com-
ciales del sector, las alternativas turisticas quéromiso de DFW Tours, sus asociadas y American
brindan las distintas regiones argentinas. Cabé\irlines de negociar paquetes turisticos de la Ar-
destacar la importancia que reviste la presencigentina en ese mercado.
de dicha aerolinea, ya que su interés de partici- Para ello, el acuerdo prevé la preparaciéon y
par en el negocio turistico con una linea directacomercializacién de paquetes turisticos por parte de
Dallas-Buenos Aires asegura precios promo-las empresas signatarias y la financiacién conjunta
cionales para los paquetes que se ofrezcan, gale un plan de promocion destinado a mejorar y
rantizando asi un importante flujo de pasajeros. posicionar la imagen de la Argentina como destino

Durante su estadia, los miembros de esta primerfristico en el mercado internacional. La Camara y
misién, entre los que se destacaban las empres&b CFl tendran la responsabilidad de llevar a cabo
Dallas Fort Worth Tours (DFW Tours), Laconm €sta accion de promocion con la estrecha participa-
Managements Co. e InterStars, acompafados pdion de las provincias beneficiadas, que siguen con
técnicos del CFI, evaluaron las ofertas turisticas yentusiasmo y expectativas la novedosa alianza pu-
ventajas comparativas que brinda la Argentina y vi-plico-privada.
sitaron, segun las prioridades por ellos estableci- Se estima que a mediados de agosto ya estaran
das, Buenos Aires, las Cataratas del Iguazu, San Caen el mercado las primeras propuestas turisticas,
los de Bariloche, Villa La Angostura y San Martin acompafiadas por las acciones iniciales del
de los Andes, destinos éstos a los que luego smercionado plan de promocién. En forma simulta-
sumo6 Ushuaia. El dia 4 de julio se llevé a cabo lanea, se continuara con la preparacién de nuevos pa-
presentacién oficial del paquete “Patagonia Sur’quetes turisticos promocionales, aprovechando los
(Peninsula Valdés, El Calafate y Ushuaia) en la sedeariados recursos turisticos de calidad internacio-
del Consejo Federal de Inversiones, en la cual losal con que cuentan otras provincias argentinas.
miembros de la mision realizaron una clara exposi- Por los fundamentos expresados precedentemente
cion acerca del perfil y posicionamiento de sus emsolicitamos a los sefiores diputados de la Nacion la

presas en el mercado, expresando, ademas, 10s Ofprobacién de la presente iniciativa parlamentaria.
jetivos que persiguen y el alcance que esperan

obtener de su visita a la Argentina. Omar E. Becerra.
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