INCENTIVO DE COMPRAS EN COMERCIOS PyMES Y
FORTALECIMIENTO DE LAS ECONOMIAS REGIONALES

Articulo 1°: Objeto. La presente ley tiene como propdsito ampliar
los beneficios del PLAN NACIONAL “ARGENTINA CONTRA EL
HAMBRE”, con incentivos extras para las compras realizadas en
comercios pymes Yy ferias de agricultura familiar, con el fin de
contribuir en la reactivacion de las economias regionales y fortalecer

los programas de "Compre local".

Articulo 2°: Establézcase en base a los objetivos propuestos en el
Articulo 1° de la Resolucién 8/2020, la devolucién del Impuesto al
Valor Agregado (IVA) para las compras realizadas con la tarjeta
social “AlimenTAR”. Dicho beneficio sera exclusivo para las
operaciones efectuadas en comercios correspondientes a las
categorias micro y pequeias empresas de comercio y ferias de

micro, pequefos y medianos productores.

Articulo 3°: En los términos de la presente ley seran consideraran
micro, pequeias y medianas empresas segun el Articulo 1° de

la Ley 25.300 y sus normas complementarias.

Articulo 4°: Autorizase al MINISTERIO DE DESARROLLO SOCIAL
DE LA NACION a suscribir convenios con las provincias y la Ciudad
Autonoma de Buenos Aires, a los efectos de que las compras
realizadas con la tarjeta social alimentaria puedan incentivar

programas de "Compre local", la organizacién de ferias para la oferta



de productores de agricultura familiar y campafas de difusion para

divulgar los beneficios propuestos en el presente proyecto.

Articulo 5°: Comuniquese al Poder Ejecutivo Nacional.



FUNDAMENTOS

Sr. Presidente:

El gobierno nacional prevé invertir 60 MIL
MILLONES DE PESOS para activar el PLAN NACIONAL
‘“ARGENTINA CONTRA EL HAMBRE?”, y asi alcanzar con mas de un
millon de tarjetas, destinas a 4 millones de personas
aproximadamente. Una iniciativa muy importante que ademas
podra tener un doble efecto social, si se tiene en cuenta la

inyeccidn econémica prevista para el consumo.

En este sentido, cabe destacar que el comercio
interno es uno de los principales motores econémicos en cada
localidad. No obstante, son los grandes hipermercados como
Carrefour (cadena multinacional de distribucion de origen francés),
CENCOSUD (consorcio empresarial de origen chileno duefios de
Jumbo, Vea y Disco, entre otros), Walmart (multinacional de tiendas
de origen estadounidense), La Anonima y Coto de capitales

nacionales, los que concentran las ventas de super e hipermercados.

Segun datos del INDEC, las ventas a precios
corrientes para septiembre de 2019 relevadas en la Encuesta de
Supermercados, determinaron que el 83,56% del total de las
operaciones las concentraron hipermercados que tienen una

suma total de la superficie del saléon de ventas de todas sus



bocas de expendio mayor a 100.000 m2; y 16,43% los que tienen

menor o igual a 100.000 m2.

Supermercados. Ventas totales a precios corrientes por metro cuadrado segin superficie total del saldon
de ventas, pesos y composicion porcentual. Septiembre de 2019

Variacidn Vant Variacidn
Cantidad  Ventas totales  POTCENtUAI Superficie  tolalesa  Porcentual
Superficie total del ia a precios respecto Composicion dal drea e precios respecto
saldn de vemtas () - B al mismo porcentual < o al mismao
presas mes del afo mes del aho
anterior por m' anierior
Miles de pesos % % m Pesos %
Total 101 57 966816 452 100,0 3236516 17.810 448
Mayor a 100.000 m? B 48 438086 457 BlE 2614.781 18.525 456
Menor o igeal & 100,000 m? a3 S528.730 428 164 621.754 15.326 410

(") Suma de la superficia total del sakan de ventas de todss |es bocas de expendio medida en metros ceadredos; excluye las playas de estacionamisnto,
depdaitos, sanitarics. drea de sdministraecion, drea de jusgos infantiles, cafeterias o similares.

Fuente: INDEC, Direccion Macional de Estadisticas y Precios de la Produccidn y el Comercio. Dirsccitn de Estadisticas del Sectar Terciario y Precios.

En cuanto a las ventas, el 28,4% de los productos
comprados corresponden a Almacén; 12,5% a Lacteos; 11% Carnes;
11% Bebidas; 3,4% Verduleria y fruteria y 3,8% Panaderia.

Supermercados. Ventas totales a precios corrientes por grupo de articulos, composicion porcentual.
Septiembre de 2019

Articulos de

limpieza y Carnes
perfumeria 11,0%
15,3%
Electronicos
y articulos

para el
hogar

Almacén
28.4% 12,5%

Fuente: INDEC, Direccidn Macional de Estadisticas y Precios da la Produccion y el Comercio. Direccidn de Estadisticas del Sector Terciario y Precioa.

Lacteos




Cuadro 5. Supermercados. Ventas totales a precios corrientes por grupo de articulos, en miles de pesos, variacion
y composicién porcentual. Septiembre de 2019

" Venias totales a nbiolaporemnii) Compaosicidn
Grupe de articulos precios corrientes mapncl:ﬁall :lnl;sﬂmtzrmﬂs del porcentual
Miles de pesos %o
Total 57.966.816 452 100,0
Bebidas 6,364 943 295 11,0
Almacén 16.449.164 469 28,4
Panaderia 2.206.19 46,1 3.8
Lacteos 1.234.323 574 12,5
Carnes 6.377.182 5.8 1.0
Verdularia y fruteria 1.846 466 46,3 34
Alimentos preparadios y rotisenia 605807 549 1.0
Articulos de limpieza y perfumeria B.835.371 458 15.3
indumentaria. calzado y textiles para al hogar 1.195.842 402 21
Blectrdnicos y articulos para el hogar 2.716.348 465 47
(iros 3975134 54 6.9

Fuente: INDEC, Direccion Macional de Estadisticas y Precios de la Produccion y el Comercio. Direccion de Estadisticas del Sector Tercianio y Precios.

Es por ello que se propone, a través de este
proyecto, generar incentivos extras para que las compras de
alimentos y bebidas con las tarjetas “AlimenTAR” se realicen en
MiPyMES comercios y como estimulo de reactivacion de las

economias regionales.

De esta forma, en lugar de concentrar las ventas en
hipermercados (principalmente de capitales extranjeros) el capital
distribuido podria movilizar las ciudades o pueblos, es decir tendria
un doble efecto social, porque como visibilizé una ingeniosa pizarra
en la via publica “Cuando compras en un pequeio comercio, no
estas ayudando a que un CEO se compre su tercer apartamento en
la playa. Ayudas a una nifia a pagar sus compras de baile, a un nifio
a comprar su camiseta de futbol, y a papa y mama a traer comida a
la mesa. COMPRE LOCAL”.

Ademas, se propone suscribir convenios con los

gobiernos provinciales y municipales —en el marco de esta



propuesta- para ampliar la promocion de productos de fabricacion
territorial, combinando con programas de "Compre local", la
organizacion de ferias para la oferta de productores de agricultura
familiar y campanas de difusion para divulgar los beneficios extras

propuestos en el presente proyecto.

Si tomamos en cuenta como caso el programa
“‘“Ahora 12", que se destind exclusivamente para productos de
fabricacion nacional, se pretende con ese mismo espiritu, que el
capital invertido por el Estado se direccione a apoyar a las
familias que mas lo necesiten y para la reactivacion de las

economias regionales.

El 1 de la Resolucidén 8/2020 establece la creacion
del PLAN NACIONAL “ARGENTINA CONTRA EL HAMBRE” en la
orbita del MINISTERIO DE DESARROLLO SOCIAL de la NACION
“‘cuyo objetivo general es garantizar la seguridad y soberania
alimentaria de toda la poblacion y familias argentinas, con especial
atencion en los sectores de mayor vulnerabilidad econdmica y social,
apoyandose en el fortalecimiento de las acciones que lleva adelante
el Programa Nacional de Seguridad Alimentaria y Nuftricional y todo
otro programa y/o dispositivo institucional que se complemente y/o
tenga como finalidad udltima brindar respuesta a la tematica

alimentaria”.

Por las razones expuestas, solicito a mis pares el

acompanamiento y rapido tratamiento del presente proyecto.



